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LEADERSHIP AND EDUCATIONAL MANAGEMENT

Birtoc Daniela Elena

Technical University of Cluj-Napoca
University Center North of Baia Mare
Facultatea de Stiinte
Romania

Abstract: Educational management, training, leadership, are concepts more than
ever the topical, after all, quality as excellent and end in itself and as a liability to some
basic rules, but especially of needs and expectations. Educational management has a
wider sphere, it outlined the opportunity analysis process and other systems in the
field of education (formal, non-formal), in view of the overall approach and success in
achieving specific goals (ideally, purposes, objectives). The idea of promoting
successful management in the process of education and training, expressed an
essential guidance for the specifics of the domain, without limit, however only in the
management of the school as an organization.Leadership is one of the functions of
management-driving function. A manager needs to be the leader, but a leader is not
necessarily a manager. Management and leadership as part of its topics are treated
very rigorously in the specialiy books.

Keywords: leadership, management, educatiom, training
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ADVENTURE LEARNING OR LEARNING AS AN ADVENTURE

Claudia STAINER
Paunita PARLOG

Colegiul Tehnic “George Baritiu”
Romania

Abstract: City-Bound is an innovative educational approach which uses the city as
learning environment and whose main goal is to develop the participants’ key
competences e.g. organizational skills, communication skills, individual initiative,
problem solving competences, ability to feel empathy for others, self-efficacy, etc. City-
Bound activities represent a mixture of challenging practical activities followed by
intense reflection during which which the practical experiences are reviewed and an
individual transfer with regard to everyday or work applied actions is aspired. The
City-Bound concept was transferred to institutions in Romania and Turkey from
Germany and Austria as it was considered that the educational system in these
countries doesn’t focus enough on developing the students’ competences which really
enable them to face the challenges of the contemporary society.

Keywords: city bound, innovation, education, environment
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START YOUNG ENTRPRENEUR
A CASE STUDY: HOSTEL & SMILE

Xhudiljana POLE
Anxhentila POLE

Aleksander Moisiu University
Albania

Abstract: The reason that we make this choice and we choice this topic is becouse we
want to present Albania to younger generation . To show them the beauty of our place
and to promote our place. We wont also to show the student that they can make both
things to make fun but also to learn. They have a lot of time and they don’t now to
spend it .They stay for many hours in coffe, in telephone , in clubs etc.. and they forgot
to took and to make fun . We would like to leave traces in their lives, but above all,
unforgettable memories that will least forever. Albania has natural beauty in such
abundance that you might wonder why it’s taken 20 years for the country to take off
as a tourist destination since the end of a particularly brutal strain of comunism in
1991 .Now that itagruably has done so, Albania offers a remarkable array of unique
attractions , not least due to this very isolation: ancient mountain, behaviour codes ,
forgotten archaelogical sites and villages where time seems to have stood still are all
on the menu.With its stunning mountain scenary , a thriving capital in Tirana and
beaches to rival any elsewhere in the Mediteranean, Albania has become the sleepes hit
of the Ballkans.

Keywords: education, entreprenurship, services, marketing plan
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SOCIAL MANAGEMENT
ALBANIAN TRADITIONS REUSED THINGS

Serina DYMISHI
Romina ELEZI

Aleksander Moisiu University
FASTIP Faculty Durres
Albania

Abstract: A wedding, the birth of a child, a new home, an important birthday.
All of these are events that mark our lives forever and should be celebrated with a
gift you can cherish for lifetime. Every person is in search of attractive and
innovative products for purpose of exchanging gifts. There are numerous
businesses offering a variety of products for customers to fulfill their needs. But
Demand for handmade gift items is substantial. People like to purchase
handmade items as gift because when an item is handmade, a little part of the
creator of that piece goes into it. People prefer to purchase handmade stuff as it
provides them with a level of individuality which is not available from mass
market retailers. They prefer personalized gifts on lavish items. Crafts are
handmade delicate parts that are almost impossible to replace in the markets.

These are always open to all kinds of cultures and people, for this reason is one of
those fantastic ideas for micro enterprises. The doors are always open for crafts,
besides the work and investment of these is not too high.

Keywords: 3R’s, tradition, art, creativity, innovation
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SMART BUSINESS. A CASE STUDY. STUDENT COFFEE

Indrit DETI
Fabio KASA

Aleksander Moisiu University
FASTIP Faculty Durres
Albania

Abstract: We chose this topic to help students for their studies in their school. we
want that students to be able to create a new thing , to read a book . in our coffe
student will have all things for school like computer paper, pen etc. in our coffe
not be allowed to smoke and drinkers. The students needs help to finish school
and we are the solution for them. Marketing plan it is an useful marketing tool
which helps you to organize more efficient your promotional activity. The
marketing planning usual come in the form of a marketing activity planner. The
planner is provided in this package, the idea is once you have decided on the
promotions you want to run, schedule them into the planner 3 months before they
are due to happen. This gives you plenty of time to plan and execute the
promotion

Keywords: communication, education, marketing.
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RECYCLED MATERIALS — GREEEN FURNITURE

Jurgen SULA
Deni BRAMETA

Alecsander Moisiu University,
FASTIP Faculty, Durres
Albania

Abstract: The Wood Whisperer will be formed as a manufacturing company
specializing in custom furniture made from 90% recycled materials for the high-
end residential, resort, and commercial market. The company owners have seen
a need for a furniture manufacturing business with a broad selection of design
choices, high-end finishes, along with top of the line organization, customer
service, and quality. The Wood Whisperer will meet those customers’ needs.
Building a strong market position in the high-end residential, resort, and
commercial development segments, the company projects revenues to grow
substantially between first year and third year. The company owners have
provided the capital to cover the start-up expenses. The company currently seeks
a 3-year commercial loan to cover the operating expenses.

Keywords: wood, 3R’s , Recycle, Furniture, Manufacture
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MODELAREA MEDIULUI CULTURAL AL
PRODUSELOR BIO

Kinga SINC

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Facultatea de Stiinte
Romania

Abstract: Lucrarea este un studiu de caz in vederea deschiderii unui restaurant
in orasul Baia Mare cu profil ecologic, cu produse bio sau eco. Restaurantul va
apela la produse naturale, pure, care pe langa compusii nutritivi esentiali si
elementul energetic vital, ofera capacitatea terapeutica de refacere a intregului
organism. Propunerea acestei idei de afacere, si anume deschiderea unui
restaurant cu profil de alimentatie naturala, se justificad in baza actualelor
tendinte existente pe piata:

trend ascendent al evolutiei economiei nationale;

odata cu cresterea nivelului de trai a crescut si importanta mentinerii unet
vieti cat mai sandtoase, oamentii preocupandu-se de ceea ce mananca;
cresterea numdarului de persoane bolnave datoritd unei alimentatii
nesandatoase, ce devine o problema majora pentru sandatate;

posibilitate de finantare prin credit bancar sau prin intermediul fondurilor
structurale.

Cuvinte cheie: produse BIO, modelare servicii, antreprenor

Bibliografie

1.

Boca G. (2016) A Comprehensive Cross Cultural Model , Editura Lambert
Publishing.

. Cosnita, D., Guth, M. (2010). Report on the Cluster Mapping Results.

Bucharest: Romanian Ministry of Economy and gtz.

Ferrari, M. (1999). Small Enterprise Clusters for Local Development in
Transition Context: the case of Romania. Milano: Bocconi University.
Guth, M. (2004). Innovation, Social Inclusion and Coherent Regional
Development: A new diamond for a socially inclusive innovation policz in
regions. Conference on Teritorial Cohesion. Galway.

Ionescu, V. (1999). Supply-Side Strategy for Productivity, Competitiveness
and Convergence between the CEECs and (in) the EU 7 Romania case
study.

Jacobs, J. (1969). The Economy of Cities. London: Penguin Books.
Lundvall, B. (1992). National Systems of Innovation: Towards a theory of
innovation and interactive learning. London.

Marshall, A. (1920). Principles of Economics. London: Macmillan.

16



10.
11.

12.
13.

14.
15.

16.

17.
. *¥** http://dexonline.ro/definitie/produse%20eco, accesat la 21.01.2016
19.

18

. Muraru-Ionel, C. et.al. (2009). Ghid pentru implementarea in Romania a

conceptului de cluster inovativ. Bucuresti: Ministerul Economiei.
Nelson, R. (1993). National Systems of Innovation: A Comparative
Analysis. Oxford.

Porter, M. (1998). Cluster and the new economics of competition. Harvard
Business Review.

Porter, M. (1990). The Competitive Advantage of Nations. Free Press.
Pro Inno. (fara an). Preluat pe Aprilie 11, 2011, de pe Mthodology Report:
http://www.proinno-europe.eu/inno-metrics/page/methodology-report,
accesat la 15.03.2016

Vuici, M. (2010). Industria TI&C in Romania. Bucuresti: ITC Bucuresti.
*** http://jurnalbio.wordpress.com/ce-sunt-produsele-bio/, accesat la
10.02.2016

*¥** http://www.biomania.ro/produse-bio-romanesti/ , accesat la
10.02.2016

*** http://dexonline.ro/definitie/produse%20bio, accesat la 21.01.2016

***http://www.infomina.ro/pdf/Despre%20piata%20B10%20din%20Ro.p
df, accesat la 7.03.2016

20.*** http://ro.wikipedia.org/wiki/Produs_bio_organic, accesat la

24.01.2016

17


http://www.proinno-europe.eu/inno-metrics/page/methodology-report
http://jurnalbio.wordpress.com/ce-sunt-produsele-bio/
http://dexonline.ro/definitie/produse%20bio
http://dexonline.ro/definitie/produse%20eco
http://ro.wikipedia.org/wiki/Produs_bio_organic

MODELAREA RELATIEI CETATEAN —SERVICII
ANALIZA GRADULUI DE SATISFACTIE AL CETATENILOR

Catalina Gabriela POP

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Facultatea de Stiinte
Romania

Abstract: Serviciul public este modalitatea prin care se presteaza cetdatenilor
servicii de interes general, in regim de putere politica. Autoritatile administratiei
publice locale pot infiinta servicii publice in conditiile Legii nr. 215/2001 in orice
ramura de activitate. Pentru functionarea normala a oricarei comunitati, sunt
necesare anumite activitati specifice de interes general, respectiv : alimentarea
cu apa, transportul de energie termica, distribuirea gazelor, canalizare,
salubritate etc. Problematica managementului serviciilor publice capatd o
semnificatie deosebita intr-un mediu social si politic dinamic in care aspectele
finantarii, continutului, calitdtii si eficientei acestui sector de activitate sunt
discutate in permanenta. Calitatea serviciilor poate fi definita drept indeplinirea
exigentelor clientilor sau crearea unor avantaje (de valoare) pentru client, sau
calitatea crescuta (si de utilitate) a procesului fatd de calitatea elementelor
utilizate. In perceptia lui Ionescu, S. (2000) cea mai importantd caracteristicd a
calitatii serviciilor este aceea de a fi tot timpul relativa: relativa la loc, timp,
context, prestator, prestatia propriu-zisd, natura si componenta serviciului si,
mai ales, relativa la receptor (la starea sa obiectiva si subiectivd, generala si
imediatd, motivatia proprie etc.).

Cuvinte cheie : management, calitatea serviciilor, modelare
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MODELAREA CALITATII SERVICIILOR BANCARE
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Abstract: Pentru a acoperi nevoile clientilor si ale economiei, bancile isi asuma
riscurti si le gestioneaza (eliminarea riscului respectiv de la banci implica fie
eliminare din economie, fie plasarea lui in afara sistemului bancar reglementat)
st 1s1 asuma rolul de intermediari naturali echilibrand cererea si oferta de
fonduri prin import / export de capital (astfel tarile cu excedent sunt impiedicate
sa dezvolte o bula, iar tarile care inregistreaza deficit evita criza creditelor).
Datele obtinute prin aplicarea chestionarului ne arata exact datele obtinute pe
plan national. Respondentii au evaluat cei trei jucatori din piata bancara BCR,
BRD-Societe Generale si Banca Transilvania care controleaza circa 40% din
activele sectorului bancar si din creditare.

Cuvinte cheie: servicii bancare, calitate, indicatori, performanta, modelare
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MANAGEMENTUL CALITATII IN CADRUL CRH
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Abstract: In ultima perioadd, competitia a indicat, atdt pe plan local cdt si la
nivel global, o accentuare puternica a problematicii calitdtii produselor si
serviciilor. Identificarea corectd a nevoilor consumatorilor si satisfacerea lor in
mod corespunzator (inainte, in timpul si dupa vanzare) sunt considerate acum
avantaje competitive cheie. Pentru a obtine aceste avantaje CRH a inceput sa
urmareasca managementul calitatii totale, o incercare sistematica de a realiza
imbunatatirea indicata a calitdatii serviciilor oferite. Obtinerea calitdtii necesita
un grad inalt de implicare si angajament, utilizarea indicata a disponibilitatilor
fizice si intelectuale a salariatilor, obiective ce pot fi atinse printr-o motivare
corespunzdatoare.

Cuvinte cheie: 5M, calitate, management, mediu, ISO 14001
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ANALIZA CALITATII UMBRELEI CRM AL COMPANIEI
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Romania

Abstract: Intr-un sens larg, CRM include activitdtile aferente departamentelor
de marketing, vanzari, financiar si suport tehnic relativ la clienti, potentiali
clienti, furnizori si parteneri. Scopul unei aplicatii CRM este de a unifica
interactiunile unei companii cu clientii acesteia si de a valorifica informatiile pe
care le obtin despre acestia. Pentru a spori comunicarea directd cu clientii sai,
Orange a deschis un Birou de Relatii cu Clientii, unde reprezentanti ai Serviciului
de Relatii cu Clientii sunt pregatiti sa raspunda si sd ii ajute pe clientii care au
intrebari referitoare la facturi, servicii sau care au problem legate de setarile
telefoanelor. In opinia intreprinzatorilor romani, cel mai important criteriu care
sta la baza deciziei de cumparare a serviciilor telefonice este calitatea acestora.
Acestia se declard multumiti de calitatea serviciilor oferite de operatorul de
telefonie mobild Orange si nu l-ar schimba daca s-ar pune problema de a reveni
asupra deciziei de cumparare. Participantii la studiu se declara, de asemenea,
multumiti si in ceea ce priveste diversitatea serviciilor si tarifele practicate de
operatori,chiar daca sunt indrumati de cunostinte pentru a opta aceste servicii.

Cuvinte cheie: umbrela Kaizen, CRM, caracteristici de calitate, management
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START UP IN DEMARAREA UNEI AFACERI

Adriana ASEUJAN
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Abstract: Pentru a realiza acest studiu de caz am analizat interesul oamenilor
in ceea ce priveste deschiderea unei afaceri, am identificat mijloacele necesare
pentru demararea afacerii precum si factorii care au impiedicat deschiderera
acesteia. Pentru ca demararea unei afaceri sa nu fie un efort zadarnic ci mai
degraba o experienta plina de recompense este necesara planificarea acesteia
inca de la inceput, evitand astfel erorile majore care ar putea aparea. Pe langa
planificare, demararea unei afaceri presupune motivare, talent, optimism,
cerecetare si entuziasm. Putini sunt cei care nu viseaza la o afacere care sa le
asigure un trai decent si prosperitate, dar din pacate nu toata lumea poate face
afaceri. Nu neaparat din prisma faptului ca nu toti oamenii sunt capabili sa
gandeasca si sd administreze o afacere, dar nici nu ar fi posibil din punct de
vedere social.

Cuvinte cheie: afacere, chestionar, interes, antreprenori, aptitudini,
competente
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VIATA DE STUDENT VS. BANII DE STUDIU

Andra Iulia HOHOIU
Andrei Mihai ABRITHAM
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Romania

Abstract: Deoarece pe piata muncii gasirea unui job este din ce in ce mai
dificila, numerosi studenti urmeaza cursurile a doua specializari in vederea
obtinerii unui job dupa absolvire. Datorita aparitiei universitdatilor de stat si
privat, orientarea tinerilor este diversificata iar noul trend de urmare a
cursurilor a doua facultati in vederea dublei specializari pentru o reusita sigurd
in integrarea in campul muncii este extreme de abordat. Dar acest lucru implica
costurt mult mai ridicate, in acest sens studentii optand sa se angajeze fie part-
time fie full-time, pentru a putea acoperi toate aceste cheltuieli. Acest studiu de
caz este special conceput pentru a observa suma medie de bani de care dispune
un student obisnuit intr-o saptamanda de studiu, provenienta acesteia dar si
destinatia sa.

Cuvinte cheie: bani, cheltuieli, student, chestionar, studiu.
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CUMPARATURILE ON-LINE
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Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
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Abstract: Acest studiu de caz este o cercetare referitoare la rolul si prezenta
cumparaturile on-line in viata de zi cu zi a fiecarei persoane. Am ales aceasta
tema, deoarece consideram ca aceste cumparaturi sunt foarte accesibile pentru
majoritatea persoanelor, mai ales pentru cele care nu dispun de foarte mult timp
liber. Dorim astfel sa vedem in ce masurd oamenii se folosesc de mediul on-line
pentru satisfacerea acestor nevoi. Datorita faptului ca tehnologia actuala a
evoluat foarte mult, iar oamenii au acces la internet aproape in orice loc si
utilizeaza smartphone-urile mai tot timpul consideram ca este o oportunitate
majora in ceea ce priveste achizitionarea de produse on-line. Existd o multime de
site-uri complexe care au o gama foarte larga de produse de unde putem sa
achizitionam chiar si acele produse care in supermarket-uri sau alte magazine nu
se gasesc. De cele mai multe ori intalnim persoane care sunt foarte multumite de
calitatea produselor achizitionate on-line. Clientii prefera sa cumpere on-line din
mai multe motive: doresc ca produsele sa le fie livrate la domiciliu, pot comanda
la orice ord, economisesc timp, gdsesc preturi mai mict, deoarece vanzatorii de pe
internet isi permit sd ofere un pret mai mic decat un magazin traditional pentru
cd elimind cheltuielile cu chiria st utilitatile unui spatiu comercial. Si totusi existd
oament care nu isi fac cumparaturie on-line, deoarece prefera sa vada produsul
inainte de a-l achizitiona, dar numarul acestora este destul de redus.

Cuvinte cheie: On-line, Cumparaturi, Necesitate, Timp, Comoditate;
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IMPACTUL REDUCERILOR ASUPRA DECIZIEI DE
CUMPARARE

Marcela BOLOHAN
Aurica IVANCIUC
Daniela HOLDIS
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Romania

Abstract: Am ales abordarea acestei teme in primul rand pentru ca reducerile le
intalnim zi de zi fiind prezente atat in vitrinele magazinelor cat si in media sau
internet.Sunt destul de diversificate,avand mai multe tipuri,cum ar fi:reducere
din suma totala(sau sub denumirea de reducere imediata nivelul fiind procentual
sau in valoare absolutd,i+1 gratis,pret barat ,oferta "produs in plus”,oferta
speciala in dreptul produsului reduceri care fac parte din anumite campanii
precum renumitul Black Friday,campanii de sezon,reduceri in intervale orare.
Fiind de mai multe tipuri pot fi acordate atat la produse cat si la servicii(oferte de
vacanta,oferte ale unor companii aeriene).Pretul reprezinta principalul punct de
atractie la cumpararea unui produs,acest lucru pentru unii consumatori au o
importanta destul de mare oferindu-le posibilitatea de a achizitiona produsele
dorite la un pret mult mai convenabil Un al doilea motiv datorita caruia am ales
aceasta tema este ca organizatiile cu viziune de marketing vor incerca
intotdeauna sa gaseasca solutii pentru a cuceri “inimile si mintile
consumatorilor”. Problema care se pune este cea a gdasirii unor mijloace, a unor
instrumente capabile sd atragd consumatorii, sd-i cucereascd si sd-i fidelizeze.In
zilele noastre, abilitatea organizatiilor de a aplica principiile marketingului, mai
ales in domeniul strategiilor si al comunicatiilor de marketing, reprezinta o
dovada a maturitatii acestora. Este momentul 1in care organizatiile
constientizeazd cd publicul larg, consumatorii si nu numai, au asteptdri tot mai
mari. Reducerile au o mare importanta pentru cei care vand,aplicarea lor
insemnand o strategie de marketing pentru antreprenorii care au o atitudine
inclinata spre risc,ei nu tin marfa pe stoc ci o pun in vanzare acest lucru
asiguandu-le marirea profitului.Procedura aleasa va fi sondajul care presupune
culegerea datelor si informatiilor direct de la purtatorii acestora, utilizand drept
instrument de investigare si recoltare a informatiilor -chestionarul.

Cuvinte cheie:reduceri,strategie,chestionar,consumatori
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Abstract: Concediul de odihna reprezinta o forma de exprimare a timpului liber
de care poate dispune orice persoana din lume. Este considerat a fi o necesitate
deoarece in ultimii ani, tot mai multa lume alege sa lucreze din ce in ce mai mult.
Acest lucru determinda un impact negativ asupra sandatatii si a comportamentului
care va duce la aparitia stresului si a anumitor boli. Tocmai de aceea, este
recomandat ca fiecare persoanda care lucreaza sa profite de zilele de concediu
asupra carora are dreptul deoarece cateva zile petrecute departe de locul de
muncad, il vor ajuta sa se relaxeze, sa uite de anumite probleme, iar la intoarcere,
mintea si corpul sau vor da un randament maxim. (1) Studiul de caz ce urmeaza
a fi prezentat in continuare are menirea de a prezenta cateva din optiunile
locuitorilor din judetul Maramures in ceea ce priveste alegerea locului pentru
concediu. Astfel, printre variantele analizate se numdara perioada preferata din
an pentru concediu, destinatia (in tara sau in straindatate), in functie de locatie se
stabileste si bugetul, modul prin care isi planifica concediul si nu in cele din urma
durata.

“Ce e concediul daca nu

Prilej unic de a fi tu,

Sa scapi de grija unei case...”
Gandea un ’el’... spaland la vase. (2)

Cuvinte cheie : chestionar, analiza, esantion, concediu, buget.
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Abstract: La intocmirea acestei lucrari am analizat aprecierea traditiilor si
obiceiurilor din cultura populard de cdatre cetdteni. Totodata si preferintele
acestora in alegerea destinatiei pentru petrecerea sarbatorilor de iarna sau cele
pascale. Ne-am dorit sa aflam cat de mult se mai apreciaza obiceiurile populare,
evenimentele cu aceasta tema, precum si modul in care s-a conservat traditia in
sufletul nostru. Cu totii ne facem planuri de sarbatori din timp, iar artisti de
muzicd populard, cei care poartd acele costume inedite pline de culoare, lucrate
atat de frumos (manual), vin cu minunate idei, tocmai pentru a ne facilita
decizia. Aici in Maramures, traditia e sfanta! Sau era, dar totusi, inca se
pastreaza traditia, voia buna, muzica de suflet, doinele cantate cu
dragoste.Tocmai de accea, am hotarat sa vedem gradul de implicare al
oamenilor, la evenimentele culturale, de muzica populard, de traditie, de
bundstare a sufletului de maramuresean. Uneori, trecem pe langa bdtranele cu
,,batic” pe cap, prin piata, de la care mai mult ca sigur, cumparam patrunjel,
flori etc. dar acele femei ascund o gramada de povesti din istoria popularad, din
traditia maramureseand, lucru care pe zice ce trece...devine doar o amintire!
Portul nostru, nu trebuie sa fie o amintire, trebuie sa fie un obicei!

Cuvinte cheie: identitate, cultura, port, traditie, obicei
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Toti egali, toti diferiti!

Abstract: Originile stravechi, traditia si obiceiurile au fost dintotdeauna
premiza unor legdturi culturale stranse. Biblioteca Judeteanda “Petre Dulfu” Baia
Mare incearca reinvierea traditiilor din zona si nu numai, sa scoatd in evidenta
potentialul cultural al localitatii si al imprejurimilor, sa atraga atentia pentru
valorificarea acestui tezaur si sperd ca in viitorul apropiat sd se reinvie
importanta culturala, istorica st turistica a zonei.O realitate a lumii de astazi o
reprezinta schimbdarile permanente care presupun intelegerea, acceptarea,
promovarea diversitatii si crearea unui cadru in care culturile minoritare
participa la o reconstructie continua cu scopul de a reajusta raportul majoritate
— minoritate.In contextul globalizdrii actuale este usor sd preludm obiceiuri si
moduri de viata noi, dar protejarea culturii proprii ramane primordiala pentru
identitatea culturala a popoarelor. Diferentele culturale care exista intre oament
pot aparea in limba, imbracaminte si traditii, in modul in care societdtile se
organizeaza, conceptia lor cu privire la moralitate si religie, la modul in care
interactioneaza cu mediul inconjurator. Fiecare natiune, etnie isi are radacinile
el, cultura proprie, cultura reprezentand totalitatea valorilor materiale si
spirituale ale unei natiuni. Ea trebuie transmisa generatiilor viitoare. Valorile
reprezinta nucleul culturii, de aceea intelegerea valorilor celuilalt reprezinta cel
mai important moment al procesului de comunicare interculturala. Comunicarea
multiculturala inseamna interactiunea directd intre oament de diferite culturi.

Cuvinte cheie: multiculturalitate, educatie, adolescenta, management
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Abstract: Promovarea valorilor/traditiilor locale culturale (arta plastica,
mestesugurile traditionale, folclor) prin amenajarea unui centru cultural, spatii
de lucru, spatii de expozitie. Stimularea creativitatii, a cooperarii si comunicarii,
cu impact pozitiv asupra dezvoltarii personalitatii elevilor. Prin implementarea
proiectului se urmareste redescoperirea de catre tinerii/elevii din scolile din Baia
Mare a wvalorilor culturale precum pictura, dansurile folclorice, arta
mestesugareasca (sculptura). promovarea valorilor artistice, etnografice,
istorice si turistice ale Maramuresului istoric. Obiectivele principale sunt:

v’ sd-si imbogateasca cunostintele referitoare la turismul maramuresean
sa transpunda impresiile proprii prin limbaj artistic
sd redea prin desen bogadtia traseelor parcuse
sa inteleagd importanta picturii pentru dezvoltarea spirituala,
culturala si turisticd maramureseand.
Efervescenta artistica din perioada respectiva a favorizat o asociere onorantd a
Baii Mari cu sintagma de oras al pictorilor.

ANANEN

Cuvinte cheie: traditie, proiect, cultura, educatie
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